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KULTURA

Kultura w czasach koronawirusa

Epidemia koronawirusa
sparalizowata zycie w wiekszo$ci krajéow
na $wiecie. Ograniczenia zwigzane z wy-
chodzeniem z domu, zakaz zgromadzen
publicznych, zamkniete sklepy, firmy
iinstytucje publiczne to efekt pandemii,
ktoéra wywrécita nasze zycie do gory
nogami. Szczegdlnie ucierpial na tym
dostep do kultury, bo musieliémy zapo-
mnie¢ o koncertach, spotkaniach lite-
rackich, festiwalach, wernisazach i poka-
zach filmowych. Dlatego dzi$ wszystko
przenosi sie do sieci. To z cala pewno-
$cig wyzwanie dla artystéw, dzialaczy,
pracownikéw muzedw, bibliotek i kin.
Musimy sie wiec szybko przystosowac
do nowej rzeczywistosci, bo sytuacja,
z jaka teraz si¢ zmagamy, moze w naj-
blizszych dziesigcioleciach nie by¢ od-
osobnionym przypadkiem.

Dzi$ biblioteki stawiaja na dostep
online do swoich ksigzek, a muzea pro-
ponuja wirtualne zwiedzanie kolekcji.
Niestety, w takich rozwiazaniach braku-
je czesto najwazniejszego elementu, tzn.
czlowieka. Jak wiec dobrze promowaé
kulture w sieci, skoro Internet rzadzi sie
innymi zasadami niz klasyczna komu-
nikacja? Czy opublikowaniem linka do
strony internetowej albo lacza do filmi-
ku na YouTube? Niestety, nie! Promocja
kultury w czasach koronawirusa wyma-
ga od nas czego$ wiecej.

Jesli jesteémy pracownikami biblio-
teki i zalezy nam na odbiorcach ksigzek
w wersji online, udostepnijmy je w na-
szym elektronicznym katalogu, a przy
tym opowiedzmy o nich w mediach spo-
tecznosciowych, zamieszczajac nie tylko
link do $ciagniecia e-bookéw; ale i filmi-
ki, w ktérych osobiécie zaprosimy do
lektury. Jako wydawcy, zainteresowani
reklamg tytulu, ktéry dzieki nam ukazat
sie na rynku, powinni$émy skupi¢ sie nie
tylko na materiatach prasowych wysyla-

nych do mediéw i krytykéw literackich.
Naszym zadaniem bedzie przygotowanie
krotkiego filmu, w ktérym autor prze-
czyta niedlugi fragment swojego dziela
oraz opowie kilka anegdot zwigzanych
z pisaniem ksigzki. A jesli organizujemy
cyfrowa wycieczke z przewodnikiem
po muzeum, to niech wirtualnych goéci
oprowadza konkretny pracownik, ktory
nie tylko pomoze nam porusza¢ si¢ po
salach, ale i opowie mnéstwo ciekawo-
stek o swoich ulubionych obrazach.

Chodzi o to, by, promujac dostep
do kultury online, nie skupia¢ si¢ wy-
lacznie na technologii, czyli np. na ba-
nalnym udostepnianiu linkéw, zdje¢ lub
nieprzemyslanych nagran. Niech za kaz-
dym naszym dzialaniem stoi konkretny
czlowiek, moze troche zagubiony w wir-
tualnym $wiecie, ale przez to autentycz-
ny, szczery i przekonujacy. Prosta opo-
wie$¢ o ulubionej ksiazce, ktéra warto
przeczytaé bedzie sto razy lepsza niz
katalog tytuléw, ktérego nikt nie bedzie
chciat przegladac.
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— dziennikarz, publicysta, krytyk literacki
iwlasciciel agencji reklamowej, ambasador
Ksiaznicy Podlaskiej im. Fukasza Gornic-

kiego w Biatymstoku.
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